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Der italienische Markt fiir Film und Medien

In den letzten 20 Jahren hat sich der Produktiortstiee Kommunikations-Makrobranchen in
Italien fast vervierfacht: er ist von 28,6 auf 1D3/rd. Euro gestiegen. In der Branche der
Kommunikationsmittel hat eine rasante Entwicklurey dechnologien eingesetzt, die eine
Erweiterung der Funktion der Kommunikationsmedien Eolge hatte: Waren vormals die
Funktionen Sehen, Lesen und Héren dominant (TVidRddno, Print), so haben sich diese
heute um interaktive Funktionen wie Lernen, Such8ith Verbinden, Inhalte Teilen,
Interagieren, Kaufen & Verkaufen, Spielen, Publiegreund Organisieren erweitert (e-Media-
Institute).

Der italienische Film- und Medienmarkt vereint gieativitat und innovativen Technologien
in- und auslandischer Akteure an strategischen tearder Halbinsel. Italien blickt dabei auf
eine lange Tradition in der Filmgeschichte zurtckar doch die Cinecitta in Rom die Wiege
berihmter Filme von namhaften Regisseuren wie ritelHeute wird die Film- und
Medienbranche von den Giganten Mediaset, den diffteet Einrichtungen RAI, Cinecitta

Luce und groRen auslandischen Firmen beherrs@&hsich 60% des Marktvolumens teilen.

Der Film- und Medienmarkt ist in viele grof3e bigikiste Untermarkte unterteilt, die jede fur
sich einer Analyse bedurfen, die jedoch den Rahspeengen wirden. Diese Marktubersicht
bietet daher einen Einblick in die wichtigsten frekkte: Sie beginnt mit einigen
Informationen Uber die Informations- und Telekomikationsbranche und gibt einen kurzen
Exkurs Uber die Internetverbreitung und -nutzungenD Internet kommt hierbei eine
Schlusselrolle in der Makrobranche zu — ist es datlyleich Vertriebskanal und
Userplattform fur multimediale Inhalte. Die Analygeht Gber zum Filmmarkt in Italien,
illustriert die Akteure, zeigt die Problematikenf,amit der die Branche kdmpft und welche
Triumphe sie verzeichnet. Es folgt eine Untersughdes Fernsehmarkts und des Markts fur
Verlagsmedien. Zuletzt wird auf den Markt fur Videmd Computerspiele eingegangen.

Die Analyse zeigt auf, welche Bereiche des Filnd Medienmarkts gute Wachstumschancen
haben und Potential fur neue Kooperationen mitefetern deutscher Technologien und

Dienstleistungen signalisieren.
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